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Lochriger Grenzschutz

+ de facto Liberalisierung Weinmarkt
+ Doppel-Null-Abkommen Zucker
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Qualitatsstrategie: ) # * o+ #

Ziele gem. Art. 104 BV
Vertrauensgrundlage D
Langfristigkeit

Produkte \/
>

Erlos Zukunftsperspektiven

Bereitstellung
multifunktionaler
Leistungen

Marktpartnerschaft, Transparenz, Pflege Swissness, fairer
Preisbildungsprozess, Angebot und Nachfrage treffen sich

Markt
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Qualitatsstrategie des Bundes

Qualitits- “a

- Qualitatsfihrerschaft ' partner-
- Qualitatspartnerschaft )
- Marktoffensive
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Qualitatsstrategie: Zusammenspiel Staat und private Initiativen

Private Label wie Regio, Fairtrade etr. =
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und Zerliliziviung

Ohologischer Leistungsnachwveis .

{inkl. Allgem einvershidlichkeit)

Tier- und Umweltichutz gesetzpebung -

Lebensmittelsicherheit i.w.S. {fiir in- und auslandische Bzeumisse) :

—  Staat im Mix Regulator/Uberwacher: Freiwillig; vom Staat

—  Staat als Regulator: Obligatorische, staatlich geregelte reglementierte Qualitatsmerkmale (4-9) und Massnahmen zu
Basis-Qualitatsanforderungen; Rolle Staat als Regulator: deren Uberwachung (u.a. Akkreditierungspflicht von
insbesondere Lebensmittelsicherheit sowie Tier-, Natur- und Zertifizierungsstellen und Unterstiitzung von privaten
Umweltgesetzgebung (siehe Darstellung unten; 1+2). Qualitatssicherungsmassnahmen; 10).

—  Staat als faktischer Regulator: Freiwillig; faktisch fir die —  Staat als subsidiérer Unterstiitzer (,Facilitator*): Férderung
meisten Landwirtschaftsbetriebe unabdingbare Produktions- der Kommunikation (11).

Qualitat (3). —  Staat ganz im Hintergrund: Freiwillige private

Qualitatsmerkmale, Labelprogramme etc. (12).
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Marktpartnerschatft
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Zusatznutzen durch Kooperation
Vielfalt von Partnern und Formen

Wertschdpfung
A

beefcontrol

Kooperation
Nutzen aller

|dentifikation

z.B.: BTS, RAUS O
v
Compliance:
z.B. Tierschutzgesetz
Beziehung

>
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Marktoffensive

I Marktoffensive

Unabhangig vom aussenwirtschaftspolitischen Szenario wird sich der
Importdruck weiter verstarken.
Erhaltung und Ausbau der Marktanteile im In- und Ausland prioritar
vorantreiben
Markterschliessung im Ausland (Exportinitiativen BLW, seco)
Krafte im Bereich der Absatzférderung bundeln
Swissness der Produkte kommunikativ in den Vordergrund stellen
Partnerschaft mit Tourismus und Gastronomie entwickeln
(z.B. OLMA-Auftritt LW/Tourismus / Plattform Agrotourismus /
Weltausstellung Schanghai)
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Partnerschaft in der Wertschopfungskette

Lieferanten Land- _
_ Verarbeiter Handel & Gastro Konsumenten
(vorgelagert) wirtschatft

EU-kompatible Tierwohl EU-kompatible EU-kompatible Konsumentenorgani-
Strukturen Naturnahe Strukturen Strukturen sationen kennen und
Produk informieren Uber
roduktion In Wertsetzung: Kommunikation Leistung des Schweizer.

' _ Kommunikation / (Genuss, Wellness, Ernahrungssektors
Nachhaltige Fitterung starl_<e Brands Nachhaltigketit,
Biodiversitat |(dSWItS:'[S'r]teSS / Tierwohl,

entita :

Klimaproblematik ) Swissness. .

Effizienz, Marktorientierung , Innovation, Genuss, Vielfalt

Produktqualitdt , Produktsicherheit / Ruckverfolgbarkeit / Kontrollen

Anerkennung der Marktleistung der Partner

Branchenlésungen fir gemeinsame Lésungen  Akzeptanz, Kontrolle  Glaubwirdigkeit

Rahmenbedingungen (Staat): Grundlagen  (Forschung) , Ausbildung, Qualitatssysteme , Kommunikation

(Absatzférderung)

CO

Pius Odermatt 2. Marz 2010 12



Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit
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